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Peril turismoèl'annod'oro
Arriva il recorddi tutti itempi
Presenzeoltre7 milioni 906 mila:

superati i 7,8 registrati nel 2019

Sirmione, Limone e Desenzano

sonoal top dei pernottamenti
AlessandroGatta

•• Un miliardo di euro. Tan-
to potrebbevalereil mercato
turistico del Garda brescia-

no nel 2022, checon tuttele
probabilità - in attesadei da-

ti ufficiali di Regionee Pro-
vincia - festeggerà ancheil re-

cord di presenze,con 7,906
milioni di pernottamenti
dall'inizio dell'anno,più dei
7,8 milioni registrati nel
2019 ( 6,5 milioni nel 2021,
3,5 milioni nel 2020).

In tutto il lago(cono Veneto
e Trentino) si dovrebbearri-
vare a quota 27 milioni, mai
così tante: piùdi Campaniae
Liguria messeinsieme.

Lo ha rivelato il Consorzio
Garda Lombardia, presen-

tando una stima sulle presen-
ze turistiche«desunteda rile-

vazioni dirette di municipi,
operatori e tassadi soggior-

no - ha spiegatoil presidente
MassimoGhidelli - e che con-

ferma il Gardacomedestina-
zione di grandesuccesso,un
prodottomaturo richiesto, ri-
cercato e autorevole».

Tra i Comunidi spicco del tu-

rismo nostranoben 5 celebra-

no il record di sempree un
sesto( Sirmione) eguaglia il
massimo raggiunto nel
2018,con 1,3 milioni il piùvi-

sitato del 2022 ( più di Limo-
ne, che arriveràa1,2milioni:
meglio del 2019): Desenza-

no raggiunge quota1 milio-
ne di presenze (+34% sul
2021, +1,3% sul 2019), Ma-
nerba 790mila (+25% sul
2021 e +22% sul 2019), Salò
270mila (+31% e +13%), Ti-
gnale 380mila di cui il 76%
tedeschi (+20% sul 2021 e
+ 10% sul 2019), Tremosine
335mila (+28% e+2%).

Le differenzeci sono. Nien-
te recordperGardoneRivie-
ra (260mila presenzeque-

st'anno, 267mila nel 2019),
Gargnano(l92mila quest'an-
no, 205mila nel 2018), Limo-
ne (1,2 milioni), Moniga
( 522mila nel 2022, 590mila
nel2018), Padenghe( 212mi-

la: il recorddi 281mila fu rag-

giunto lo scorsoanno), San
Felice ( 650mila nel 2022,
702mila nel2019)eToscola-
no (543mila, 6l0mila nel
2018).

«Unastagionepiùche positi-
va - conferma il vicesindaco
di DesenzanoStefanoMedio-
li - che di fatto ha cancellato
il Covid. Ma ora è tempo di
mettere in pratica ciò che il
Covid ci ha insegnato:ragio-
nare conlogichedi sistema».

L'analisidel Consorziorile-

va anche alcune tendenze.
La rivincita degli alberghi,
con il calo (per la prima vol-
ta) dei b& b: quelli a cono-

scenza dal Consorzio erano
255nel2019,orasono218.

Ma il futuro è luxury: « Il si-

stema funzionae investe- ha
dettoancoraGhidelli - e oggi
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conta11 alberghia 5 stelle sul
Gardabrescianoe altri 5 apri-

ranno ».

Ma sirischia l'overbooking:

«Il Gardafa 24 milioni di pre-
senze in 6 mesi, fin troppe -

la provocazionediMarco Po-
lettini, presidentedi VisitBre-
scia - con una pressionefor-
tissima su infrastnitture e

servizi».

II presidente
Ghidelli:
«Il futuro
ènelluxury
concinquenuovi
hotela 5 stelle»

Sirmione conoltre un milionee300mila presenzesi confermaal top sul Garda.Ma per tutti èun anno d'oro
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NUMERI& CURIOSITÀDaidatisullastagioneancheaspettiinediti

Tedeschi,belgi,olandesi
e la sorpresaamericana

Tedeschi,olandesi,austriacie
belgi: è ancorala Mitteleuropa
il primo fronte del turismo
forestierosul Garda
(brescianoenon solo),che

valecirca l'80%dellepresenze
stranierecomplessive.

Ma lasorpresanei numeri
non manca.Finita la
pandemia,l'incrementopiù
significativo riguarda peròi

turisti dagliStatiUniti

d'America (chepesanoperò
ancorapochipunti

percentuali):«Gli ospiti
americanisonomolto

interessati all'enogastronomia

ealle aziendea gestione
familiare» , fa sapereNicoletta
Manestrini, vicepresidentedel

ConsorzioGardaLombardia.

L'enogastronomiae il

turismodiciamo «datavola»

sonosemprepiù attrattivi: il

53%deituristi straniericerca

un'esperienzain un'azienda
agricola, così come il 55%
degli italiani (nel pre-Covid era
soloil 21 % dei visitatori).

I progettiannunciati:la
creazionedi unaDop peri
limoni gardesani,unacarta
degli oli del Gardada

affiancarealla carta dei vini nei
ristoranti. Il Nord Europa èun

mercatosu cui si puòancora
investire: «Uno studio
finlandese-ha detto ancora
Manestrini- ha rivelato che
menodi uno studentesudue,

tra i 20 ei 30 anni,conosce il

lago di Garda»(emenodi due

sudieci il Sebino,ndr).In
prospettivafutura, lo sguardo
promozionalesi rivolge ora

ancheal Medio Oriente».

Stagionepositiva ancheper

la ristorazione:+11,4% di

clienti rispettoal 2021.Ma non

mancanoi problemi: «Il rincaro

energeticoci costringeràad
alzarei prezzi - il commentodi

Maria SoleBroglia, ristoratrice
e vicepresidentedel Consorzio
- e continuanole difficoltà nel

reperire personale,spesso
anchepocoformato:
purtropponontutte lescuole
alberghierefunzionanocome
dovrebbero».

Il 2023sarà l'annodi Bresciae
Bergamocapitalidella Cultura:
«Non siamostati coinvolti

comeci saremmoaspettati-
ammette Mauro Carrozza,

vicesindacoaSirmionee
anchenuovopresidentedi

GardaMusei- ma ci faremo
trovare pronti,anche conuna
bigliettazioneunicaper tutti i

siti musealidel lago».

Il Gardaèdaprimato anche
per il soggiornomedio,ovvero

la duratadelle vacanze:4,5

giorni (conpicchi di 6,1giorni a
Tignale: a Desenzanocirca 3,5

giorni) controuna media
provinciale di poco superiore
ai 3 giorni. A proposito di
«sistema»:ipotesi bike sharing
unico ecalendarioeventi
condiviso. A. Gat.
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